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Cronista de Cartagena

E

(Figura 1).

a través de la publicidad. En él no aparecen bares, bodegas, cafés, restaurantes y 
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Figura 1. Portada del libro publicado en 2017. Fuente propia.

sometido a diversas reformas, tales como el acondicionado de la cubierta central, 
la sustitución del suelo original de piedra de cantera, o la instalación de alumbrado 

parcialmente su estructura interior. Actualmente el Ayuntamiento de La Unión está 
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con su correspondiente banda negra impresa en ella, o triángulo de ese color en una 

faltar en esta obra.

publicidad» muestra cómo la publicidad de un comercio, en este caso El Catalán, se 

estilo se deben muchas de las decoraciones y rótulos de gran parte de los comercios 
surgidos en Cartagena tras la Guerra Civil. Y el tercero, bastante curioso, nos permite 
ver una selección de cincuenta proyectos originales de las fachadas presentados por 
los comerciantes al Ayuntamiento para su apertura o reforma (Figuras 2 y 3).

Al ser tan largo el periodo cronológico, todo un siglo, y miles los establecimientos 

satisfacciones. Ya entonces prometía ser un auténtico viaje nostálgico por esas calles 

nuestros padres, abuelos, bisabuelos y nosotros mismos están íntimamente ligadas 
a nuestros recuerdos, como lo están también sus propietarios y dependientes, 

(Figura 4).

regentaron una tienda o negocio en el casco antiguo de nuestra ciudad, desde la 

denominamos Casco Antiguo de Cartagena, ese conjunto de calles y plazas donde se 

comercio en el casco antiguo. Uno de ellos, una tienda de ultramarinos en la calle 
Caballero y, el otro, una zapatería en Cuatro Santos. Tan solo se excluyó la parte del 

Cuando se publicó, llamó la atención a los lectores más jóvenes, y aún sigue 

el tornero o el guarnicionero y la denominación de tiendas con términos como 

El orden seguido en esta obra fue el alfabético del callejero tradicional, y dentro 

milagrosamente siguen abiertos. Y ello es posible gracias al trabajo de generaciones 

circunstancias. 

publicidad de sus distintas ubicaciones. Es importante recordar el hecho del cambio 

aparecían en las guías informativas y comerciales de la ciudad, editadas con motivo 

los gastos de la impresión de dichas guías eran costeados por la correspondiente 

por citar algunos.

Otro de los elementos publicitarios de los comercios eran las propias facturas 
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formaron parte de su vida y de la de miles de cartageneros.  
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Figura 4. Vista de la calle Mayor. Fuente: fotógrafo José Casaú.

López, hijo del anterior. Fuente: Familia López Martínez.

fachada de su librería LUMA. Fuente: Archivo Municipal de Cartagena.
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LA PUBLICIDAD COMERCIAL EN LA 

Académico de Número. Real Academia de Bellas Artes de Santa María de la Arrixaca

C
modelo económico basado en la agricultura tradicional, escasamente industrializada 

Mundial animó a los sectores agrícolas y conserveros de la región mientras afecto 

vinculados a la banca y al comercio en la capital de la provincia. La neutralidad 

murciana recibió con parabienes, inauguró un período de crecimiento económico y 
logró detener el deterioro social. Se completó la red viaria, iniciándose la puesta en 

se construyeron los pantanos de Alfonso XIII, el de La Cierva y, posteriormente, el de 

economía murciana se halla en plena transición, donde el sector agrícola marca 
la pauta al socaire de las exportaciones, el auge de la industria conservera y la 
extensión del regadío, sin perder aún el anclaje a estructuras productivas cercanas 

López Almagro en su ensayo 

. 

empresas agrícolas, conserveras y exportadoras, establecidas en la Murcia de los 

El gobierno paternalista de Primo de Rivera estimuló la producción, potenciando, 
desde la Organización Corporativa Nacional, el corporativismo en los sectores 
agrícolas, comerciales, industriales y en los servicios. Se incrementaron las 

y estratégicos monopolios: Tabacalera, loterías, Campsa y Telefónica. En la capital 
murciana se plantearon nuevos proyectos urbanísticos. En la región se modernizó la 
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